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حجم سوق الرعاية الرياضية حول العالم

أعلــــــــــــــى القطــــــاعـــــات إنفــــــــــاقًا
في مجال الرعاية الرياضية 2022م

العـام 2021

64.8
مليــــــــار دولار

2020

57
مليــــــــار دولار

2022

66.1
مليــــــــار دولار

2030

 112.2
مليــــــــار دولار

(متوقع)
2027

90
مليــــــــار دولار

(متوقع)

ــة
ـــــ

يمـ
لق

ا
الرعاية في أرقام
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الملابس والسلع 
الريـــاضيـــــــــــــــــة

1.08
مليار دولار

المشروبــــــــــــــات

610.3
مليون دولار

البنـــــوك والمـــال

542
مليون دولار

السفـــــــــــــــــر 

464.7
مليون دولار

السيــــــــــــــــــارات

388.5
مليون دولار

الأجهزة الكهربائية

254.6
مليون دولار



القطاعات الأنسب لرعاية الألعاب الرياضية

36%34%34%

31%31%

الاتصـــــــــــالاتالتقنيـــــــــــــــــةمصنعو السيارات

السياحة والسفرالبنوك والتأمين

العلامات التجارية الرائــــدة
في الرعاية الرياضية 2022م

Adidas

331

Nike

527.8

Emirates

290.25

Red Bull

198.8

Puma

157.7

قيمة الرعاية (مليون دولار)
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الرياضيون الأعلى حسب الإيرادات لعام 2022م

03

أعلـى حقوق رعاية قمصان أندية حول العالم
القيمة (بالمليون دولار)الراعـــــــــيالنـــــــــادي

75.2
طيران الإمارات

59.1
طيران الاتحاد

ريال مدريد

مانشستر سيتي

69.9
أكور للفنادق

59.1
برمجيات تيم فيور

باريس سان جيرمان

مانشستر يونايتد

61.4
سبوتيفاي للموسيقى

51.1
طيران الإمارات

برشلونة

أرسنال

كريستيانو رونالدو
136كرة القدم

ليبرون جيمــــس
120كرة السلة

ليونيــــل ميسي
130كرة القدم

كيليــــان إمبـــابي
120كرة القدم

كانيــلو ألفاريـــــز

110ملاكمــــــة
دستن جونسون

110غــــــــولف
فيل ميكلســـون

105غـــــــولف

ستيفن كـــاري
100كرة سلة

نايومي أوساكا
49تنس

سيرينا ويليامز
41تنس

بالمليـــــون دولارقيمة الإيرادات



ما هي الرعايات الرياضية؟

هي اتفاقية تجارية بين طرفين يوفر من خلالها الراعي 
 ـللفريق الريـــاضي أو البطولـــة أو ريـــاضي بذاته؛  ــ تمويلاً
للحصـــول على مجموعة مـــن الحقوق التي يســـتخدمها 
التجاريـــة وإبرازهـــا  بالعلامـــة  الوعـــي  لزيـــادة  الراعـــي 

واكتساب ولاء العملاء

يتلقـــــــــى الريــــــاضــــي أو النـــــــــــــادي 
منــــــحــــة اقتــــصـــــاديــــة أو خــدمــات 

شخصيـــــــة أو مشورة مهنية

يكتســـب الراعــــي الحقـوق التــرويجية 
لتنفيـــــــــذ استراتيجيــــــــات التسويق 
المرتبطة بصورة (النــادي أو الرياضي 

أو الحدث)

كيف تعمل الرعاية الرياضية؟
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تاريخ الرعاية الرياضية
قديمًا، رعى الأفراد الأثرياء في العصور اليونانية والرومانية 
معـــارك المصارعـــة وســـباقات العربات، ومن ثـــم اتُخذت 

خطوات كبرى حتى يومنا الحالي:

دعمت شركة Kodak الألعاب الأولمبية في أثينا، 112 عامًا حتى أنهت رعايتها 
للبطولة بعد نسخة بكين 2008م

عــــــام 1896

الرعايـــــــــــة  أنشطـــــــة  قامـــت 
حـــيث  التـــبرع،  عـــلى  الرياضـــة 
عرضت الـــشركات الدعم المالي 

كجزء من دورها المجتمعي

منتصف القرن الـ 20

حطمت Nike الأرقام القياســـية بتوقيعها 
 ،(Michael Jordan) مع مايكـــــــل جوردان
صفقـــــــــــة رعاية الأحذية مقابــل 500 ألف 

دولار في السنة

عــــــام 1984

أصبح من الممكن رؤية شـــعار 
الشركـــــة الراعيـــــــــــة أو اسمها 

لفترات طويلة

في عصر التليفزيون 

أول ظهـــور للشـــعلة الأولمبية في نســـخة أمســـتردام، وأيضًا ظهور شـــعلة 
Coca-Cola في الألعاب الأولمبية، بصفقة مستمرة حتى يومنا هذا 

عــــــام 1928

خلال الثلاثينيات 

ظهــــــــــور Lou Gehrig كأول رياضي على علبة حبوب الإفطار (رقائق الذرة)، 
Wheaties وكان منتج جديد حينها سمي
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لماذا الرعاية الرياضية؟
مزايا الرعايات الرياضية

الحضــــور العــالــي فـــي 
التلفزيون والإنترنت

مـــن خـــلال المواضـــع عـــلى القمصان 
والمباني والمواد الإعلانية

الارتبـــــــاط بالنـــــــادي
أو الرياضي

إنشـــاء علاقـــة ارتبــــــــــاط قويـــة بـــين 
الراعي والنادي

إمكــــــانــــــــات واسعـة 
للتنشيــــــــــط

عــــــادةً ما يكـــــــــــون الوصــــــول إلــــــى 
اللاعبيـــــــــن ومشاركتهـــم محجــــــــوزاً 

للشركاء الكبار جدًا

زيـــادة الـــوعـــــــي فــي 
الأسواق (الجديدة)

استخـــــــــدام الشراكــــــــة لتطــــــــويـــــــر 
الســـــــــــوق فـــــي الخـــــــــــــارج أو فـــــــــــي 

مجموعات مستهدفة جديدة
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حقوق الرعايـــــــــــــة
عـــادة ما تنطوي الرعاية عـــلى علاقة ثلاثية بين الراعي والکيان 

(المرعي) والمستهلك، وتتضمن تلك الحقوق ما يلي:

أولاً:

عرض العلامة التجارية أو شعارها على المعدات الرياضية، الملابس 
وملاعب التدريب

General Sponsorship Rights حقوق عامة للرعاية

Media Rights حقوق إعلامية

ثانياً: 

الإذاعة على الإنترنت من خلال البث الحي والمباشــر للحـدث

حق الرفض لفرص الرعاية الجديدة للمنظمة الرياضية

إمكانيـــة الوصـــول إلى قواعد بيانـــات عملاء المنظمـــة الرياضية التي 
ترعاها العلامة التجارية

ظهور اللاعب في الحملات الإعلانية لتمثيل العلامة التجارية الراعية

الحصول على فرص إعلانية جديدة

حق استخدام مکان الحدث لصالح العلامة الراعية 

الأنشطة الترويجية قبل وبعد الحدث الرياضي

أو العلامة التي ترعاها

الترويج الحصري للعلامة التجارية لمستهلكي الحـــــــدث

01

02

03

04

05

06

07

01

02

03
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قياس نتائج الرعاية الرياضية
اســـتخدم (ماکوك، تورکــــــو، ورايلي)، تقييم مـــا قبل وبعد 

الرعاية، وأوصوا الشركات الراعية بمجموعة من المعايير:

لإظهـــــــــــار  الرعاية  فرصة 
التزام الشركـــــــة تجـــــــــــاه 

المجتمــــــــــــــع

فرص الضيافة / الترفيــــــه 
من  المكتسبـــــــة  للشركة 

خلال الرعايــــــــة

الشركــــــــــة  تعزيز صـــورة 
المكتسبة من الرعاية

اكتســـاب ميزة الشركــــــة 
التنافســـية في الســـــــــوق 

من خلال الرعاية

للســـــــــــوق تكاليـــــــــف الرعايــــــــة التعـــــــــــــرض 
المستهدفة للشركة

القدرة على دمج المنتج في فرص الإيرادات للشركة
الحدث الرياضي
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الوجـــه الآخـــر للرعايــة
المســاوئ  للراعــــــي

المســــاوئ للطـــرف الثانــــي

لأن النجاح الرياضي ليس مضموناً دائمًا، تتمثل 
العقبات التي تواجه العلامات التجارية في:

احتمـــاليــــــة إصابـــــة أحــــــــد الرياضييـــــــــن01

احتماليــــــــة تعطـــــــل الحــــــــــدث، أو إلغائه03
مثـــل: إلغـــاء ســـباق الجائـــزة الكـــبرى البلجيكي 

بسبب الأمطار الغزيرة.

احتمالية تسبب النادي أو الرياضي في دعاية 04
سيئة للعلامة التجارية

مثـــال: تجريد الاتحاد الـــدولي للدراجات لانس 
أرمســـترونج (Lance Armstrong) مـــن ألقابه 

بسبب فضيحة المنشطات.

احتمالية خسارة الفريق أو اللاعب المتكررة02

المـــــرعـــــــي

سحـــــب  أو  تقييـــد  للـــــرعــــــاة  يمكـــــــــن 
الرعـــــــــايــــــــة بسهــــــولــــــة

يمكن أن تعــــطــــــي بعض أشكال الرعاية 
صورة سيـــــئة للرياضة

اعتمـــاد المـــؤدي عـــلى راع معـــين، والذي 
يمكن أن ينسحب بعد ذلك

يمكن التلاعــــب بفنانــــي الأداء والفــــــرق 
والأحداث أو استغلالها لتناسب الراعي

0102

0304
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أنواع الرعاية الرياضية

رعــاية الأحـــداث

رعـــايـــة الريـــاضيين

رعــــايـة الفـــــرق

كانـــــت الشــــركـــــات تــــــــرعــــى الأحـــداث منذ 
عام 1902م

كـــانـــــــت أديــــــــــداس الـــــــراعي الأســـاسي لكأس 
العالم منــذ عقـود

يمكـــن أن تكلف رعاية الأحـــداث الرياضية الكبرى 
عالميًا الشركات مليارات الدولارات

707.8
مليار دولار الإيرادات المتوقعة عام 2030

هـــــــي طريقـــــــة جيـــدة للعمـــل على 
المستوى الإقليمي

قيمــــــة اتفاقيـــــــة طيــــــران 
الإمـــارات مـــع ريـــال مدريد 
للظهور على قمصان الفريق.

إيــــــــــرادات الرياضــــة عالميًا 
خلال 2022م

تعتـــبر رعاية القميص هـــي القاعدة 
في جميع أنحاء العالم

تعتبر رعاية القمصان الشكل الأكثر 
وضوحاً للإعلان في الرياضة

 70

 501.4

مليون يورو 
سنـــــــــــويًا 

مليار دولار أمريكي 

للرياضيـــين فرص أكـــبر لتوقيع 
عقود رعاية فردية

كـــرة  لاعـــب  وقـــع   2015 عــــــــام 
السلــة الأمريكي ليبرون جيمس 
(LeBron James) صفقـــة مدى 
الحيـــــــــاة مــــع Nike تجــــــــــاوزت 

300 مليون دولار

يكســـب لاعبـــا كـــرة القــــــدم (كريســـتيانو رونالـــدو 
وليونيل ميسي)، الملايين من شركات الأحذية

يربح رياضــــيـــــــون مثل لاعب التنـــس روجر فيدرر 
(Roger Federer)، ولاعــــب البيسبول ديريك جيتر 
(Derek Jeter) الملايـــين من دعـــــاية شركة جيليت 

لأدوات الحلاقة
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رعاية أديداس لدورة الألعاب الأولمبية 1936م

رعـــــايــــــــــــة صــحــيــفـــة ديلــــــــي ميـــــــرور للملاكــــــــــم 
يولـــيوس فرانسيس

رعاية المعدات الرياضة

المـــــــرة الأولــــى لرعايــة شـــركــــة معدات رياضية

تمثلت في رعاية حذاء العداء لجيسي أوينز الذي حقق 
وقتها 4 ميداليات ذهبية

يوليـــوس  الملاكـــم  أحــــــذيــــــــة  نعـــال  رعايـــة  في  تمثلـــت 
فرانسيس، خــــــــلال نزاله ضد مايك تايسون عام 2000م

شـــهد النزال إســـقاط فرانســـيس مرتين في الجولة الأولى و3 
مرات في الثانية، وبذلك ضمنت الصحيفة ظهوراً استثنائيًا

أشكـــال الرعــايـة الرياضية الأعلى تأثيراً بين المشجعين

26%24%20%
روابــــط المشجــعينالرياضيون المحترفون

20%
الــــمـــــلاعب الرياضية

19%
البطـــــولات الريــاضية

18%
المــــدربون المحترفون

الأندية والفرق الرياضية

01

01

02

02
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يُعرف أيـــــضاً بــــاســــــــم "الــــــراعـي الرئيسي" و"الراعي العـــــــالمي"

هي "راعي اللقب" لفـــــريــــــــق نــــادي مدينة "فولفسبورغ" 
التي يقع فيها مقرها الرئيسي

اســــــم الملعب الرئيســي لكـــــرة القــــــدم في هــذه 
المدينة يحمل اســـم الشركة "فولكســـفاغن أرينا 

Volkswagen Area

أنــــــواع الـــــــــرُعاة
راعـــــــي اللــــقب

الراعــــي الرسمي

يُعنى برعاية الأحداث الرياضية من خلال تقديم الأموال أو المنتجات أو الخدمات مقابل 
الحق الحصري في ظهور اسمه على نحو بارز مع الفرق الرياضية خلال هذا الحدث

مــثـــــــــــل

شركة فولكسفاغن 01

الراعي المنتسب

يحصـــل بمقـــــتضى عقـــد الرعاية على 
وضع إعلانــــــــاته فــــي صـــورة واضحة 

تتيح للمستهلك رؤيــــــته جيدًا

أو  الـــفـــريــــــــــــق  برعــــايــــــــة  يُعنــــــــى 
النــــادي خـــــــــــلال فـــــــــــتــــــرة محددة 

بمــــــــــوجـــــب العــــقد

يساهـــــــم بجــــــزء كبـــير من إيـــرادات 
الرعاية بجانب الــراعي الرئيسي

إعـلاميــــــــــــــة  تغــــــطيـــــــــة  يمتــــــــلك 
حصرية وحــــــقـــــــــوق الــترخيص

الراعي الـــــــــذي يقـــــــدم خدمات خاصة 
للحدث الريــــــــــاضي

يعطـــى عـــادة لشركـــة خطـــوط جوية 
تقـــدم خدمـــات نقـــل المشـــاركين في 

الحدث

راعــــى الخدمـــــات

0102

0102

0102
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هي "الراعي الرئيسي" لفريق أرسنال الإنجليزي

يحمل ملعبه بلندن اسم "ملعب الإمارات" حتى 
عام 2028

طيــــــران الإمـــارات 02

يمتد عقد الرعاية من 2004 وحتى 2025



رعايــــة الفـــــرق

أول دورة ألعـــاب أولمبيـــة حديثـــة تمـــول مـــن قبـــل 
الشركات الراعية

أول دورة ألعــــــــــاب منذ عـــــــــــام 1932 تحقق أرباحـًــــــا

أصبح هذا النهج التجاري نموذجاً للألعاب المستقبلية

مايكروسوفت واتحـــــاد كـــــرة القـــــدم الأميركـــــــــي

تعود العلاقة بين FIFA وAdidas إلى أكثر من 40 عامًا

في كل عام، توفر Adidas الكرة الرسمية لكأس العالم 
وتشارك في أحداث FIFA الأخرى

 FIFA أصـــدرت الكرة الرســـمية لبطولـــة كأس العالـــم
" Adidas Brazuca" 2014 باسم

03

02

01

أشهر صفقات الرعايات

رعاية أول دورة ألعاب أولمبية في لوس أنجلوس 1984

أديـــــداس وكـــأس العالــم

قيمة صفقة الرعاية

400
مليون دولار

 "Surface" أبـــرم الطرفـــان الصفقة لجعـــل
هـــو الجهاز اللـــوحي الرســـمي لاتحـــاد كرة 

القدم الأمريكي

2013م

Next Gen Stats جلبت الشراكــــة إطلاق

استخدمت الشركة أجهـــــزة استشعار في 
معـــــــــــدات اللاعبــــيــــن لتتبـــــع مكــــــــــــان 

وجودهم في الملعب

صممـــت Microsoë تطبيقًـــا يسمـــــــح 
للجماهـــير بتتبع كل أحداث دوري كـــــرة 
القدم الأمريكية أثناء مشاهدة المباراة

2015م
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2012م توقيع العقد

2019م1998م 113 مليون دولار
تـوقيــــع العقـــد

1.1مليار يورو
الرعاية  قيمة صفقـــــــة 

على مدى 10 سنوات
تـــــــــم تجديد الصفقةقيمة العقـــد السنوي

100 مليون يورو تدفعها الشركة سنويًا
تهدف إلـــــى أن تكون غازبروم شريكاً مميزًا في 

دوري أبطال أوروبا

2014م توقيع العقد
7 سنوات مدة الرعاية

559 مليون دولار القيمة التقديرية للرعاية
64 مليون جنيه إســـترليني في الموســـم اتفاقية 

رعاية القميص

14

دوري أبطال أوروبا وغازبروم

مانشستر يونايتد وشيفروليه

ريــــــال مدريـــــد واديــــــداس

Adidas هـــــي المـــــورد الرســـمي لأطقـــم 
ومعدات تدريب ريال مدريد

تعد واحدة من أطـــول الشراكات وأكثرها 
نجاحاً في تاريخ الرعاية الرياضية

مانشستر يونايتد ونايكي

سنـــــــــــــويًــا قيمــــــــــــــــــــة 
الصفقــــة

تحول مانشســـتر يونايتد 
Adidas إلى Nike من

2002م
إبـــرام العقد، وتم تجديده 

عــــدة مــــرات

2020م 100
مليون دولار

كان نمط التمويه الأزرق والأسود لطقم 13/2012 أحد أكثر 
أطقم كرة القدم إبداعًا في الشراكة



15

رعـــــايــــــة الأفـــــــــراد

كريستيانو رونالدو ونايكي

قيمــــــــة الصفقــــــةتــــــوقيــــع العقـــــــد

مليار جنيه2016 م
إسترليني 1

2017م
تــــوقيع العقــــد مـــدى 

الحياة
سنويًا يحصـــل عليها 
ميسـي مقابل الرعاية

مليون دولار 12

أديــــداس وميســـــي

روجر فيـــدرر وأونيكلــــو

لمـــدة 10 سنــــوات تــــــوقيــــع العقـــــــد
قيمة الصفقة

مليون2018300 م
دولار



25%
مـــــن عشـــــــاق الرياضـــــــة النسائية أكثر 
عرضـــــــة لشـــــراء منتجـــــــات الراعي من 
تلك التي تشارك فـــي رياضة الرجــــــــــال

81%
يثقــــــــــون كليًا أو إلـــــــــــى حــــد ما برعاية 
العلامـــــــــة التجاريـــــــة فـــــــــــي الأحداث 
الرياضيــــــــة، حســــــب دراســــــــــة أجرتها 

شركـــــــــة نلسن عام 2021م

تعتـــبر أداة تســـويقية عالية 
للعلامات التجارية 

تخلــــق تفاعلاً إيجابيًـــا بيــــن 
المعجبين والعلامة التجارية

81% يثقـــون كليًـــا أو إلى حد 
مـــا برعاية العلامـــة التجارية 

في الأحداث الرياضية

أثر الرعايات الرياضية على العلامات التجارية

من المشاركين اعتقدوا أن الرعاية كانت وسيلة 
الشركات للحفاظ على أهميتها الاجتماعية 

50%50%
مـــن نفس العينـــة أعربوا عـــن تقديرهـــم للفرق 

عندما يكون لديها رعاة كبار

يعتقــدون بأن رعاية العلامة التجارية لفريقهم 
المفضــل سيـــؤدي إلى زيــــادة استهلاكهـــم 

لمنتجــات الراعـــي

38%67%
مـــن مشـــجعي كـــرة القـــدم يعتـــبرون العلامات 
التجاريـــة أكثر جاذبية عندما يشـــاركون في رعاية 

الريـــــــاضة
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TeamViewer شـــــــركــــــــــــــة

(TOP) برنامج الشركاء الأولمبي

من إيرادات الألعاب الأولمبية تحققها الشركات المشاركة 
في برنامج الشركاء الأولمبي +40%

جنيه إسترليني سنويًا قيمـــــــة الصفقـــــــــة الممتـــــدة 
لـ 5 سنـــــــوات 47 مليون

الألعـــاب  منظمـــي  حصـــول  تضمـــن 
الأولمبيـــة عـــلى الخدمـــات والمنتجات 

التقنية اللازمة

يكتســـب كل شريك أوليمـــبي عالمي 
حقوقًـــا وفرصًا تســـويقية ضمن فئة 

معينة من المنتجات أو الخدمات

في بــــــــــداية عــــــــــام 2021م، تســـببت 
الشركـــة فـــــــي إحـــداث ضجـــة، تلتها 

شهرة واسعة

البرمجيــــــــــــــات  شركـــــــــــة  أصبحـــــت 
الألمانية الراعـــي الرئيســــــــــي الجديــــد 

لمانشستر يونايتد
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دورة Masters للغــــــولــــف

قدمت شركات مثل

للمشجعين كميات كبيرة من الإنترنت الخلوي للوصــــول إلـــى اللاعبين
والفرق المفضلة لديهم

مثلما كان التلفزيون هو بداية التصعيد في 
سباق الرعاية، فالإنترنت كذلك؛ فمع وجود 
العديد مــــــــــــن الخيـــــارات المتاحة للرعاية، 
تدرك العلامـــات التجارية أن وجود شـــعار 
بســـيط عـــلى الشاشـــة أو عـــدد قليـــل من 

الإعلانات التجارية لم يعد كافيًا

دوري كرة القدم الأمريكية

مكنـــت Microsoò المشـــجعين من 
والمســـافة  اللاعبـــين  سرعـــة  تتبـــع 
في  الأخـــرى  والأنشـــطة  المقطوعـــة 

الوقت الفعلي للعب

قدمت IBM كجزء من رعايتها، أول حضور VR في الملاعب، من خلال تقديم زاويتي رؤية لملعب 
الجولف باستخدام التقنية

مـــن المســـتهلكين يســـتخدمون الهواتـــف الجوالـــة في مشـــاهدة القنـــوات والبث 
التلفزيوني، مما أدى إلى زيادة قيمة العرض خلال الأحداث الرياضية

45%
مــــــــــــن المشجعيـــــــن يرجـــح بـــــــث الأحـــداث الرياضيـــة الحيــــــــــــة مــــــــــــن خلال 

المنصات الرقمية
40.7%

18

آفـــــــاق الرعاية الرياضية

وسائل التواصــل الاجتماعي



تمويل الرياضيـــين أو الفرق مباشرة، دون الحاجة 
إلى وسطاء مثل البنوك أو الرعاة التقليديين

19

العمـــلات المشفــــــرة

استثمــــــــار شركــــــــات العمــــــلات الرقمية فـــــي 
مجــــــال الرعـــــاية الرياضية بحلول 2026

الارتفـــاع المتوقعة عـــن 2021م، وفقًا لتحليلات 
شركة نلسن

5
مليارات دولار

778%
نسبــــــــة

منصـــة  مـــع  رونالـــدو  كريســـتيانو  أطلـــق 
"Binance" تشـــكيلة مـــن رمـــوز NFT، كأول 
الرياضيين ظهوراً في مجال العملات الرقمية

استخدامـــــات الرعايــــة القائمة علــــى التشفيــــــر

01

تتبع أفضــــــل الممارسات في الصناعة

04

دفـــــــــــــع رواتــــــــــــب اللاعبيـــــــــــــن 
ونفقاتهم

إنشــــــــاء برامـــــج ولاء للجماهيـــــر 
والشركـــــــاء

0203



الرعايــة الرياضية محليًا

20

القيمة
النسبة

208.6
45.8

مليون
ريــــال الهـــــــــــلال

%

97.8
21.5

مليون
ريــــال النصـــــــــــر

%

86.7
19.1

مليون
ريــــال الاتحـــــــاد

%

24.6
5.4

مليون
ريــــال الشبـــــاب

%

6.7
1.5

مليون
ريــــال الفيصـــلي

%

1
مليون
ريــــال الفتــــــــــــح

%

4.4

4.5

1
مليون
ريــــال الطــــــــــائي

%

4.2
0.9

مليون
ريــــال الاتفـــــــاق

%

4.1
0.9

مليون
ريــــال التعــــــاون

%

3.4
0.8

مليون
ريــــال الرائــــــــــــد

%

2.9
0.7

مليون
ريــــال ضمـــــــــــك

%

2.5
0.6

مليون
ريــــال الحـــــــــــــــزم

%

1.7
0.4

مليون
ريــــال الفيحــــــــاء

%

1.2
0.3

مليون
ريــــال الباطـــــــــــن

%

1.2
0.3

مليون
ريــــال أبهـــــــــــــــــا

%

عائدات الأندية السعودية من عقود الرعاية الرياضية 2022
عدد الرعاة والشركاءالإجمالــــــــــــــي

106 رعــــــاة455 مليون ريال



أثر الرعايات الرياضية على العلامات التجارية
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دوري زين

الأطـــــــراف: شركـــة زيـــن وهيـــئة 
دوري المحترفين السعودي التابعة 

للاتحاد السعودي لكرة القدم

موسم 2009–10 لـ 5 أعوام

وضع شعار الشركة على أطقم الحكـــــــام 
وعــــلى أكتاف أطقم اللاعبيـــــــن وبعض 

الجهات المعينة في الملاعب

دوري عبداللطيف جميل

الأطـــراف: شركـــة عبـــد اللطيـــف جميل 
ورابطة دوري المحترفين السعودي

موســـم 2013–14 لـ 6 أعـــوام، تضم عامًا 
تنازلت عنه لصالح شركة زين

حصول STC على الحقوق الحصرية للبث

روشن العقارية والدوري السعودي للمحترفين

الأطـــراف: الهيئـــة العامـــة للرياضـــة والاتحـــاد 
(STC) السعودي وشركة الاتصالات السعودية

2018م توقيع المذكرة

10 سنوات مدة العقد

6 مليارات و600 مليون ريال قيمة الصفقة

2019م أنتهاء الاتفاقية

الأطـــــــــراف

أغسطس 2022

5 سنــــــــوات

شركــــــــــة روشــــــــــن العقاريــــــــــة والـدوري السعودي للمحترفين

تم الإعلان عن تغيير اسم البطولة المحلية إلى "دوري روشن السعودي"

478 مليون ريالقيمــــــة الصفقــة

مــــــــــدة اتفاقية رعاية مسمى الدوري



أبــــــــرز رعايــــات للفــــرق

تشـــهد الســـعودية نمواً كبيراً في الرياضة خلال الفترة الأخيرة، تمثل في إبرام العديد 
من العقود الترويجية للرياضة في المملكة

2008م وقعـــت 4 فـــرق عقـــد رعاية مع 
STC شركة

شمــــــــــــل  النصـر، والشبــاب، والأهلــي، 
والاتحاد

700 مليون ريال
قيمـــــــة الرعايــــــــــة خــــلال 5 أعوام

الاتحـــادالأهلــيالشبابالنصــــــر

2022م

8 مليارات ريال

مـــــــدة الشـــــراكــــــــة تستمــــــر 
حتى عام 2042

سنويًا لكــــــــــل نـــــــــــاد قيمــــــة 
الاتفاقية

100 مليون ريال20 سنـــــــــة

 توقيع أكبر عقود رعاية في تاريخ 
الرياضة السعودية

قيمــــــــــــــــــة العقـــــــــــــــــــود

القديـــــة للاستثمار ووسط جدة للتطوير

شملت اتفاقية الشراكة الاستراتيجية التاريخية أندية: 
الهلال، والنصر، والاتحاد، والأهلي

22

STC عقــــد الرعــــــايـــــة



النصـــر وشرفـــة ورونالــدو

عقـــــد الرعايـــــــــة مع شركــــــة
شرفة القابضـــــة

+100 مليون ريال سعودي قيمة عقد رعاية شركة شرفة القابضة لنادي النصر 
مع رعاية "شركة التطوير الرياضية" و"مياه بيرين"

3 مواسم ونصف مدة رعاية شركــــة 
شرفة للنصــــر

ينص العقد على وضع شـــعار شرفة 
في صـــدر قميـــص، إضافـــة الى عدد 

من المزايا الإعلانية

168 مليون ريـــال إيرادات الصفقة 
خلال مدة العقد

48 مليون ريال إيرادات الصفقـــــة 
خلال الموسم الواحد

23

مليون+371
حجــــــم ظهــور شركة شرفـــــة
على تويتر بعد توقـــــيع العقد

مليون+80 111.7%
زيادة عدد متابعي حساب شركة
شرفة بعد رعاية نــــــــــــــادي النصر

حجم ظهور شركــــــــة شرفـــــة 
بعد توقيع رونالدو مع النصر

70%
من إجمالي التفاعل مع الحســــاب
خـلال 2022 كــــــان من نصيـــــــب
تغريدات حساب شرفة عن النادي

57.6%
نسبة الحديــــــــث عن الشركــــــــة في
فبراير 2022 (بالتزامن مع توقيع
عقد رعاية النصر) خلال 2022م

9,987
تغريدة حــــــول شركـــــــة شرفــــــــة
بعد تعاقد نادي النصر مع رونالدو

1,324%
ارتفـــــاع مقارنةً بنفـــــــس الفترة

من العــــــــــام السابـــــــــق

 17,305

23,471

مارس حتي 
نهاية 2022

فبراير تعاقـــد
النصر مع شرفة

تحقق الرعايات نتائج كبيرة على مستوى وسائل التواصل الاجتماعي



صنـــف لاعـــب نـــادي النـــصر 
أكـــثر  أنـــه  عـــلى  الســـعودي 
للتسويق  قابلية  الرياضيين 

في العالم لعام 2022

النتائج المالية لنادي النصر خلال 2022

مثلت الإيـــــــــرادات المحققــــــة مــــــــن الرعايــــــات وانتقـــــــالات اللاعبيــــن 
أكثر من %22

 477.5

الإيرادات  إجمـــالي 
خـــــــــــلال 2022

مليـون ريـــالمليـون ريـــالمليـون ريـــال
455.4

إجمـــالي المصروفات 
خـــــــــــلال 2022

22.1

ميزانيــــة  فائــــض 
النادي لعام 2022

24

زيادة عــــــــدد متابعـــــــــــــي 
حســــــاب النصر على تويتر 
خلال أيـــــام مــــــــــن إعلان 

التوقيع

ارتفـــــــــاع زوار الموقــــــــــع 
الإلكتروني للنادي

+500 ألف

413.7%

زيـــــادة عــــــــــــدد متابعــــي 
الحساب الرسمـــــي لنـــادي 
النصـــــــر السعودي علــــــى 
"إنستقرام"، خلال ساعــــة 

من التوقيع

بواقـــع 13.1 مليـــون متابع 
جديـــد لحســـاب النصر على 

انستقرام

عــدد مــــــــــرات الإشـــــــارة 
لحســــــــاب النصـــــــر فـــــــي 
منشورات ومـــــــــواد عبـــــر 

العالم بنمو يبلغ %200

زيـــــادة القيمة التسويقية 
لمســـــابقــــــــــة الــــــــــدوري 

السعودي للمحترفين

+1.5 مليون

1,737.5%

12.8 مليون

أثر وجود رونالدو بنادي النصر 



الظهور في مرسول بارك

150
معدل الظهور السنوي 

مليــــــون ظهــــــــــور

15 – 4
تكلفة الشاشة الواحدة

مليون ريال سنويþا 

العائد على قيمــة الرعايـة

مقابل الظهور على الشاشة الواحدة

25

ميـــــــدان التايمــــز
أبرز ظهور لشرفة 



آلية الاستثمار في الرعاية الرياضية
أهـــم النقـــاط وفـــــق لائحـة رعايات الأندية الصــــادرة عــــــــن 

وزارة الرياضة

تقييـــم القيمـــة الســـوقية لحقـــوق الرعايـــة 
وقيمة الأثر التسويقي لأنواع المستثمرين 

المستهدفين

المستثمــــــــــــــر  مـــــــوافقــــــــــــــــة  أخــــــــــــد 
المبدئية حـــــــول رعايــــــة فعاليـــة أو برنامج 

أو منتج

تعيـــين نطاق ســـعري يتضمن أقـــل قيمة 
وأعلى قيمة عقدية

طلـــب تقديـــم عرض رســـمي مـــن الراغبين 
بالاستثمار بحقوق الرعاية

يخطــــر النـــــادي المستثمر بموافقة إدارة الاستثمار على عرضه المقدم للنادي

يكون التعاقد فـــــي الرعايــــات وفق نموذج العقد المعتمد مـــــن وزارة الرياضة

مصادقـــة الإدارة العامـــة للاســـتثمار بـــوزارة الرياضـــة عـــلى العقـــد تكســـبه الأهلية 
القانونية للتنفيذ

أن يكـــون المســـتثمر ذو شـــخصية 
اعتبارية

تقديـــم خطة الاســـتثمار لكامل مدة 
الاستثمار

التقيـــد بالمواصفـــات الفنية الصادرة 
من رابطة دوري المحترفين

26

إجــراءات ما قبل التعاقد

تقـــوم إدارة النـــادي بالتداول مـــع المســـتثمرين المحتملين وذلك 
للوصول للأهداف التالية

01

03

02

04

تراجع لجنة الاستثمار العروض المقدمة 
وتقـــوم بتقييمهـــا مـــن الناحيـــة الفنية 

والمالية

ترفع الإدارة العرض المرشـــح من قبل 
لجنة الاستثمار ومســـتندات المستثمر 

لإدارة الاستثمار

إجـــــــراءات ما قبــــل التعاقد

شـــــــروط المستثمـــــر



رؤية 2030 للرياضة والسوق الرياضي

اســـتهداف الوصـــول إلى مليـــون ريـــاضي 
سعودي ممارس بنسبة %40

التعريف بالســـعودية وأنديتـــــــــها مــــــــــن خلال رفع نسبة المشاهدات 
والمتابعات لبطـــــــــولــــــــة الـــــــدوري

الترويج لـ ملف اســـتضافة بطولة كأس 
العالم 2030، التي تســـعى السعودية إلى 

تنظيمها بجانب مصر واليونان

لتعـــزيز  والســـياحي  الريـــاضي  الترويـــج 
أهـــداف تســـويقية مختلفـــة مـــن بينهـــا 
اســـتقطاب 100 مليـــون زائر بحلول عام 

2030

01

وضع السعودية على الخريطة الرياضية العالمية، حيث يتجه كل محبي 
اللاعب حول العالم لمتابعة نجمهم المفضل

04

الـــدوري  بـــث  حقـــوق  بيـــع 
في  قنـــاة   37 إلى  الســـعودي 

أكثر من 125 دولة

فتح الباب لوصــــول الكثيــــر 
مـــن اللاعبـــين الكبـــار عالميًا 
التفاوض  عمليـــة  وتســـهيل 

معـهم

0203
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P o w e r e d  b y

المصـــــــــادر شاركنا رأيك



شكــراً لكم




